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Nom de l’organisation : 
Exemple de nouveau produit ou activité originale : La glissade urbaine de Montréal en lumière, la nouvelle attraction Mirage : Mille et un jeux d’eau! du Village Vacances Valcartier, le renouvellement des expositions du Musée du Fjord, la création de l’Académie du surf (cours de divers niveaux) par Maeva Surf, etc. Si votre projet n’a pas encore été réalisé, donc pas ouvert au public, vous devez le soumettre dans la catégorie Projet de développement touristique.

Avant de répondre aux questions, veuillez lire les critères d’évaluation afin de bien orienter vos réponses.
Ne pas oublier : Votre formulaire devrait être accompagné de 3 photos pour illustrer le nouveau produit ou activité originale. Ne pas mettre les photos directement dans le document Word. Svp, envoyez-les en pièces jointes. 
	Catégories
	Critères
	 
	Valeur (%)

	Nouveau produit ou activité originale
	Originalité
	Unicité, innovation et originalité. La réalisation se démarque des autres et sait surprendre.
	25

	
	Sens et cohérence avec l'entreprise
	Il existe un lien clair entre le produit ou l'activité avec la mission de l'entreprise. Le tout est cohérent et fait du sens. 
	15

	
	Authenticité
	L'activité ou le produit permet aux visiteurs/utilisateurs de vivre une expérience qui représente l’expression identitaire d’une population, d’un peuple. Elle offre une vitrine sur sa culture, son patrimoine, son histoire et sur ce qui modèle l’identité d’une destination. Plusieurs sens sont mis à contribution.
	20

	
	Retombées pour l'organisation
	L’apport de l’activité à l’organisation : notoriété, achalandage, la reconnaissance du milieu, potentiel de l’activité à long terme, etc.
	25

	
	Développement de partenariats
	Partenariats renouvelables et durables. Lien entre le partenaire et l’organisation. Valeur ajoutée du partenariat sur l’organisation.
	15

	 
	 
	 
	100


1. Présentez le nouveau produit ou l’activité originale que vous avez offert/réalisé cette année.  - 200 mots maximum

2. Expliquez en quoi ce produit ou cette activité est original. – 200 mots maximum

3. Expliquez la cohérence qui unit le nouveau produit ou l’activité à la thématique de votre événement ou de votre attraction. - 200 mots maximum

4. De quelle façon cette activité est-elle en lien avec l’endroit où elle se déroule? En quoi est-elle authentique? - 100 mots maximum.

5. Indiquez le nombre de participants attendus versus le nombre de participants présents OU l’objectif à atteindre versus le résultat et justifiez. - 100 mots maximum.

6. Indiquez les retombées sur votre organisation au niveau de l’achalandage, du chiffre d’affaires, de la notoriété, de l’équipe, etc. -  200 mots maximum

7. Expliquez comment cette nouvelle activité ou produit original perdurera et/ou évoluera dans l’avenir (pérénité). - 100 mots maximum.

8. Indiquez les partenaires avec qui vous avez fait affaire et expliquez quel était leur rôle. Précision : Un partenaire est une organisation avec laquelle on est associé, allié dans un projet : partenaire financier, partenaire média, etc. C’est différent qu’un simple fournisseur de service.  - 200 mots maximum

Sauvegardez votre copie sous le  nom de votre organisation / exemple : Musee_fjord_Nouveaute_activite_originale

























































Conseils : Évitez l’utilisation de point de forme et ne pas faire de mise en page. Résumez

clairement vos idées, car les formulaires non conformes ne seront pas envoyés au jury.

