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Nom de l’organisation : 
NOTE : Vous pouvez insérer des liens vers des pages Web dans vos réponses afin d’appuyer visuellement vos explications. Un maximum de 5 liens par formulaire sera autorisé.
Avant de répondre aux questions, veuillez lire les critères d’évaluation afin de bien orienter vos réponses.

	Catégories
	Critères
	 
	Valeur (%)

	Site Web et stratégie
	Originalité et esthétisme du site Web
	La réalisation se démarque des autres et sait surprendre. Équilibre visuel de la réalisation et qualité technique de conception. Agréable pour l'œil.
	20

	
	Ergonomie du site Web
	Disposition adéquate de l’information et des boutons. Le fonctionnement du site est facile à comprendre, la navigation est confortable, intuitive et permet à ses utilisateurs une prise en main rapide de ses fonctionnalités.
	15

	
	Interactivité du Site Web
	Le contenu s’adapte de manière spécifique aux besoins des différents clients. L’information présentée n’est pas statique, mais plutôt dynamique. Les technologies utilisées facilitent les échanges entre l’internaute et l’attraction/événement.
	15

	
	Cohérence et synergie de la stratégie Web
	Le mix média est pertinent et en lien avec les objectifs d’affaires et la clientèle ciblée. Les outils Web utilisés reflètent bien la thématique de l’événement ou de l’attraction. Synergie et complémentarité entre les divers outils ou médias Web utilisés, incluant le site Web.
	30

	
	Retombées pour l'organisation
	L’apport à l’organisation : notoriété, achalandage, la reconnaissance du milieu, accroissement du chiffre d’affaires, acquisition de nouvelle clientèle, etc.
	20

	 
	
	
	100



aDRESSE DE VOTRE SITE WEB : 

votre SITE WEB est-il adaptatif (responsive web design) :  oui               Non  

1. Décrivez en quelques mots les avantages de votre site Web  - 100 mots maximum.


LES QUESTIONS SUIVANTES CONCERNENT LA STRATÉGIE WEB SEULEMENT.
2. Votre stratégie avait-elle un slogan ou un titre? Si oui, quel est-il? Sinon, passez cette question.

3. Décrivez quels étaient le ou les objectifs de cette campagne - 200 mots maximum.

4. Cochez les médias choisis pour la réalisation de cette campagne.

Site Web




Messagerie (MSN)


Google Ads
Médias sociaux 




Partage de photos/vidéos

Courriel direct
Application mobile



Concours



Infolettre
Blogue





Marketing viral



Promotion

Autres : 
5. Expliquez ce qui a motivé le choix de ces médias et démontrez la complémentarité et la synergie entre ceux-ci. - 200 mots maximum.

6. Décrivez l’impact ou les résultats de cette stratégie et relativisez celui-ci en indiquant quels étaient vos résultats avant d’entreprendre cette stratégie. (Exemple pour relativiser : X % d’augmentation en un an. Exemple d’indicateurs : augmentation du nombre de pages vues, du nombre de « fans » sur Facebook ou d’abonnés à votre infolettre, augmentation des achats ou des entrées sur le site, etc.) – 200 mots maximum.

Sauvegardez votre copie sous le nom de votre organisation / exemple : Parc_Aquarium_strategie_web







































































































































Conseils : Évitez l’utilisation de point de forme et ne pas faire de mise en page. Résumez

clairement vos idées, car les formulaires non conformes ne seront pas envoyés au jury.

